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Annekathrin Kohout:
A magaskultura -
popkultura

m Annekathrin Kohout' a Merkur-blog és a pop-zeitschrift.de
német internetes folydiratok egytttmukodésének keretében
2017. november 27-én 6sszefoglald irast jelentetett meg arrél
a vitardl, amely a Merkur-blogon volt olvashaté az igynevezett

A vita elsé hozzaszoldja Thomas Hecken irodalom- és
kultartorténész volt. O tette fel a kérdést, hogy a magas- és
popkultira megkilonboztetését hallgatdlagosan nem ter-
jesztik-e ki azzal is, ha az errél folyd vitat befejezettnek tekin-
tik, és kevesebbet, illetve egydltaldn nem beszélnek tobbé
,emelkedett” és ,sekélyes” kulturarol.

Noha a popkultdra felemelkedése, szédité térfoglaldsa
mar jelezte, hogy a magaskultira fogalma az emberek tu-
datdban egyre inkdbb elmosddik, szinte mar nem is létezik,
a kulturalis és mulvészeti szervezetek még mindig e kilénb-
ség alapjan itélkeznek és valogatnak.

Felmerdl tehdt a kérdés: milyen jelek utalnak ra, hogy a
high és a low, a ,magas” és ,alacsony” fokon keletkezd és
hato kultdra fogalma mégis maradandé-e? A tartésnak mu-
tatkozd kulonbozéség leginkdbb taldn abban ragadhaté
meg, milyen fogadtatasban részestiinek a kulénféle alkota-
sok a nyilvanossag szinterein.

Sehol nem talélkozik egymaéssal olyan elegéns kézegben az
emelkedett és a tomegkultura - valamint a veltk és hozzajuk
tarsuld rajongok —, mint a minden tavasszal megrendezésre
kerll6 Lipcsei Konyvvasaron. Mig a vasar 2-es és 4-es pavi-
lonjaban rendszerint a nagy irodalmi kiadok mutatjdk be Uj
konyveiket, ott folytatnak beszélgetéseket a szerzékkel, ott
tartanak felolvasasokat, addig az 1. csarnokban a Manga-
Comic-Con rendezvényei kapnak helyet. (Manga: a képregény
japan elnevezése, Comic Con: képregény, jelmeztaldlkozo)
A pavilonban mindenekel&tt az Ugynevezett Co-jatékosok,
azaz a képregényrajongdk gondoskodnak a feltinésrél: draga
kosztimokbe oltozve jelenitik meg kedvenc héseiket; plUss-
allatokat, kartyakat, kitlizéket és sok minden egyebet drulnak,
a képregények szerepléit megidézve. Ugyan a konyvvasar
mindkét része a kultura tiszteletét fejezi ki, mindenesetre mas-
mas kulturaét, és meglehetésen eltéré maodon.

Ez az ellentmondasos tisztelet azt az elképzelést tikrozi,
hogy a magaskultira latékorébe tébbnyire azok a szellemi
termékek” kertilnek, amelyekbdl intellektudlis 6nallésagunk,
identitdsunk taplalkozik mind a mai napig, mig a populdris
kultdraban latvéanyosan keveredik a legtagabb értelemben
vett megfoghatd/megragadhatd — mind materidlis, mind
pedig szellemi értelemben.

A jelenség el6zményeit mar a XVIII. szadzad méasodik fe-
lében megtalaljuk; példdul Wilhelm Heinrich Wackenroder
és Ludwig Tieck Egy mivészetkedveld szerzetes szivémlényei®

cimlU muvészetelméleti irasaban.

A szerz&k azt allitjak, hogy az ,atlag-
embereket” nem érdekli a mivészet
megfoghatatlansaga és
sége, inkabb csak az ragadja meg
Sket, ami a szemuk el6tt van, ami
megfoghatd Ezt Ugy kell értenlnk:
csak az irant érdeklédnek, amit egy
adott pillanatban képesek felfogni
és megfogni. Az emberek tobbsé-

idétlen-

ge emellett részben fogyasztani
szeretné a neki tetszd dolgokat,
részben pedig cselekvd részese, 1ét-
rehozdja is kivan lenni annak, ami-
ben dromét, tetszését leli.

Az ugynevezett ,Werther- (imi-
tacios) -effektus” a legUjabb német



irodalomtorténet egyik legkedvesebb anekdotdja. A koltéfe-
jedelem Goethe magaskultura-tiszteletéhez — Wackenroder
és Tieck itélete szerint — az ifju Werther tisztelete is tarsult.
Barmennyire nincs egyetértés abban, mennyire beszélhe-
tunk a Werther-effektus esetében dngyilkossagi hullamrol
(vélhetdleg csak kevesen voltak, akik a féhds tettét valdban
kovették), anndl inkabb egyértelmd a ,Werther-1az", mely el-
sésorban a polgari ifjusdgot érintette.

A rajongok Werther-viseletbe ¢ltoztek, kék kabatot, sarga
mellényt, sdrga bérbdl készilt térdnadragot, magas, karimas
csizmat és kerek filckalapot hordtak. Kultusztargyakat is gyar-
tottak, példanak okaért az igynevezett Werther-csészét. gy
tehat az ifji Werther a popkultura (sét a konzumkultura) ko-
rai ikonjanak is nevezheté.

A modernitasban, a strukturalizmus és a posztstrukturaliz-
mus korszakaban — ,a szerzé halédla’-elmélettel egyditt is — ez
aviszony aranylag kiegyensulyozott volt. A magaskulturaban
mai napig tisztelet Ovezi a szerzéket, szerepléket, kiilondsen
az emlékezés-kulturdban.

A cikkosszedllitds hatodik részében Niels Werben éppen
errél, a ,gondozésrol, dpolasrol” beszélget Niklas Luhmannal,
legyen sz6 akdr emlékmvekrdl, szUl6hdzakrol, kidllitasokrdl,
historizal6 szévegek multidézésérdl, vagy éppen a kilonbo-
76 irodalmi dijakrol. A magaskultura tisztelete a hagyomany-
brzésben mutatkozik meg, az idétlenségnek akar idétalld
mementot allitani.

A popkulttrdban ezzel szemben zenedarabokat, irodalmi,
film-, és sorozathésoket, vagyis olyan alkotasokat csodalnak,
melyek tébbnyire rovid életlek. Itt a hodolat elsésorban a
fogyasztasban, vagy egy Ujabb produkcié létrehozaséban
fejezédik ki. Gondoljunk csak az ugynevezett Fan-fikcid-
kezdeményezésre, amelynek soran filmeket, sorozatokat a
rajongoik irjak tovabb. Ez a magaskultiraban nemigen for-
dul eld, nem utolsdsorban a zsenialitas, a zsenialis szerzék
irdnti tiszteletbdl.

A popkulttrdban a nagyrabecsilés masik forméja az oltar-
allitds, az oridsposzterek, plakatok, melyek taldldan fejezik ki
szerz&k és rajongok benséséges kapcsolatdt. A popkultura
muveit is kitintetik, példaul aranylemezekkel, de esetiikben
az elismerés nem elsésorban a szerzének, hanem az eladott
lemezek szamanak (tehdt a fogyasztds mértékének) szol.

Ha magaskulturarol és mdvészetrdl van szé, helyesebb
csodalokrél és nem rajongokrél beszélni. Hiszen alkotasaikra
gyakran jellemzé, hogy nem szabad megérinteni, csak az al-
kalomra ill6 helyeken, bizonyos idékben, bizonyos tavolsag-
rol lehet megszemlélni, hallani éket. A mlzeumokban éles
hang jelzi, ha valaki tul kdzel l1ép egy alkotashoz, 6rok fel-
Ugyelik a ldtogatdk helyes viselkedését. A rajongok viszont a
nekik tetszé darabokat/dolgokat megveszik, meg is akarjak

érinteni. Akadnak ugyan mivészek és mivésznék részérél
kisérletek, hogy kézonségik kdzelebb kerlilhessen hozza-
juk (példaul az emlitett poszterek, kitlizék stb., amelyeket
magukkal vihetnek, azaz olyan produktumokat, termékeket
hoznak létre, melyeket valamely esemény résztvevéi elvi-
hetnek a maganszféraba, ott maguk installélhatjak, de ezek
a dologi kellékek valéjaban csak az alkotds jelentéktelen és
csekély részét érintik).

A muzeumi boltok a magaskulttra alkotasait ugyszintén
popkulturdlis eszkézokkel forgalmazzék, kilondsen azzal,
hogy lehetévé teszik a megérintés ritudléjat, de végsd soron
magaval a vasarlassal is. Mindenesetre allithatd, hogy ezek a
kisajatitasi kisérletek nem kulondsebben sikeresek, hiszen a
mUvészi alkotdsok mdsolatai az eredetiekkel szemben csu-
pan értéktelen csecsebecsék. Ezt a megallapitast az a korul-
mény is aldtdmasztja, hogy az utébbi években a muzeumi
boltok egyre kevesebb ,muvészi emléktargyat” kindlnak az
allitélagos egyedi, formatervezett targyakkal szemben. (Pél-
daul dmpak, edények)

A jelenségrél forditva, azaz a popkultira mlvészi tiszte-
letérdl is beszélhetink, példaul akkor, ha a mizeumok pop-
sztarokrol vagy popjelenségekrél rendeznek kiallitdsokat.
Mindenesetre ilyenkor is Iényegében a figyelem és a meg-
jelenités mértékétdl fligg, hogy egy sztér vagy egy alkotds
mennyire képes a magas kultira szférajaba emelkedni. Igy
David Bowie esetében példaul ez azért volt lehetséges, mert
egy zseni figurdjaban jelent meg; a dokumentéciokban és a
kidllitdsokon is igy, ezzel a nimbusszal felruhdzva szerepelt.
(Példaul gyerekkori rajzainak bemutatdsaval, ami szintén azt
a célt szolgdlta, hogy velesziletett zsenialitasat bizonyitsak.)

A divatfotésoknak azonban ez legtébbszor nem sikerdil.
A képeken sokszor latott, és jol ismert modellek kertilnek a
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kozéppontba (egyszerlen Ugy nagyitjak fel a képeket, mint-
ha mualkotasok volndnak), nem a képek alkotdja, a mivészi
személyiség.

Azért, hogy a popkultirdt a magas kultira kdzegébe
emelhessék, a killonodsen hiséges rajongok ez utdbbit uta-
nozzak, amikor példdul popsztarjuknak emlékmuUvet akarnak
allitani. Hosszu éveken keresztul, részben maganfinansziro-
zasbdl dllitandd popemlékmivekért agitdlnak nyilvanosan,
ami végul is hatasdban sikertelennek bizonyul. Ennek oka
elsésorban az, hogy nem a zseni esztétikai alkotéelemét, a
szellemit hangsulyozzak, hanem majdnem mindig a kifejezé
ereju testiséget: Helmut Heller focista augsburgi emlékmu-
vén/szobran példaul éppen a 1dbat emeli, Udo Lindenberget
Gronau-ban és Michael Jacksont Mistelbachban expressziv
tanclépésekkel dbrazoljdk.

A ,magas” kultura és az ,alacsony” kulttra kozotti kilonb-
ség tehat a mindenkori mUalkotas ,kezelésétdl” is figg. Ha
léteznek is kategoridlis eltolédasok és hataratlépések, és alig
beszélnek mar ,magas” és ,alacsony” kulturardl, a mualkota-
sokkal szembeni magatartas nem sokat valtozott.

Sikeres példat szolgaltathatnak erre Jeff Koons ballonfi-
gurdi. Kulénosen olyan ikonok, mint példaul a Ballon Dog.
Jellegzetes alakjai akar figuraként, poszterként vagy persely-
ként, régen visszavandoroltak a popkultura terletére, és en-
nek megfeleléen is hasznaljdk dket?

A perselyben pénzt gydijtenek, a figurdk ablakpéarkanyra,
a poszterek falra kertinek. Jeff Koons és a snapchat* egytt-
mukodésének kdszonhetéen a ballonfigurdkbol virtudlis
(Virtual Reality Selfies) valésagképeket is készithetnek. Sok
eszkozzel probaljak tehat a vasarlast, az interakcidt és az Uj
képalkotast élénkiteni, azzal a céllal, hogy a popkulttrdbdl
a magaskulturdba athelyezett targyat ismét népszerdsitsék.
Ebben az esetben is a megitélésrél, hasznalatrél van szé: va-
lamiféle rajongdi kapcsolat felépitésérdl.

Cs. Cs.
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